VAGROPOL,S Oy Teollinen ekologia kestavan tuotannon
ja kulutuksen palveluksessa

MTT, Jokioinen 30.1.2007

Ymparistoarvojen hyodyntamisella
lisaa kilpailukykya maaseudun
pk-yrityksille

Markkinointipaallikké Juha Pirkkamaa
Agropolis Oy/Agropolis-Tiedepuisto
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Agropolis-Tiedepuiston yhteistyoliittyma:
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Elintarviketalouden,
ymparistoteknologian ja
maaseutuyritystoiminnan
kehittdmisyhtio

Palvelut ja niitd tukeva
teknologia maatiloille ja
maaseutuyrityksille
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Tiennayttajia

Stanislaw Brzozowski:
"Tulevaisuutta el opita tuntemaan, se luodaan.”
(Yrjo Varpio: Vaing Linnan elama, WSOY 2006)

Jorma Ollila:

”...suuryritykset ovat valmiita paastorajoituksiin,
koska ne nakevaét, ettd ennemmin tai mydhemmin
rajoitukset tulevat. Nyt kannattaa olla mukana
sopimassa niista.”

(Helsingin Sanomat, 28.1.2007, D1)
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Maaseudun pk —yritysten mahdollisuudet:

YmparistOarvoiltaan erilaistetut tuotteet ja palvelut

Tuotteistamiseen vaikuttavien tekijoiden tunteminen
ja niilden hyodyntaminen markkinoinnissa omaperaisesti

Verkottuminen ja hakeutuminen yhteistyohdn myaos
viranomaistahojen kanssa

Ohjelmapohjaisten kehittamistydkalujen hyddyntaminen

Kuva: Oiva Hakala, MTT
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M EUn Life Ympéristd —rahoitus

Kokeilu- ja kehittdmishankkeille kun

- menetelman kehitys ohittanut tutkimusvaiheen
- menetelmaa ei viela hyodynneta laajasti
-ymparistohyoty kyettava arvioimaan selkeéasti

- tukee EU:n ymparistopolitiikan ja
lainsdadannon kehittamista

- edistaa suomalaista ymparistoosaamista
- tuo yrityksille ja muille ymparistdalan

toimijoille uusia yhteyksia asiakkaisiin ja
yhteistyoOkumppaneihin
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EcoTRIM

Referenssit Life Ymparisto —projekteissa

Susagri (LIFE97 ENV/FINO0O0O077), 1997-2000
-Elonkierto —esittelypuisto, maatalouden kestavan
kehityksen indikaattorit

Life for lakes (LIFE99 ENV/FIN/000213), 1999-2002
-menetelméat maa- ja metsatalouden vesistokuormituksen
hallintaan

www.mtt.fi/lifeforlakes

Rural LIFE Design (LIFEOO ENV/FIN/000656), 2001-2004
- ekotuotteistamisen malli maaseudun pk-yrityksille
www.agropolis.fi/ecodesign

Eco Learn (LIFEO2 ENV/FIN/000322), 2002-2005
- maaseutulahtdinen ymparistokasvatuksen toimintamalli
www.agronet.fi/leirikoulu

EquineLife (LIFEO4 ENV/FI/000299), 2004-2007
- toimintamalli kestavalle hevostaloudelle
www.equinelife.fi
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WAGROPOLIS Oy MTT:n johtama yhteistyoprojekti

(1.8.2001 — 31.7.2004)
RURAL LIFE DESIGN

Nelja pilot-yritysta:

Maaseudun tuotteiden
ja palveluiden
ekotuotteistaminen ja

markkinointi
. yritysten, alueen ja
kuluttajien valmiuksien
selvittaminen = TAMMELAN iinula B
: : € KALA-APAJA IEETE -
. ekotuotteistamisen

tyokalujen valinta (LCA,
LCC, tuotesuunnittelu,
markkinointi)

. kehitetyn mallin testaus
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RURAL LIFEDESIGN  Keskeisia johtopaatoksia projektista:

Projektissa mukana olleet pilot-yritykset kokivat
ymparistotietoisuutensa nousseen

Yritykset tuntevat helposti havaittavat ymparisto-
vaikutukset, kuten jatteet tai energian kulutus

Ymparistdasioita ei useinkaan kéasitella kokonais-
valtaisesti

Tarvetta on eri organisaatioiden yhteistyoélle

asiantuntijatuen ja ohjauspalveluiden
jarjestamiseksi yrityksille
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RURAL LIFEDESIGN  Keskeisia johtopaatoksia projektista:

Pk-yrityksille kayttokelpoinen on yksinkertaistettu
elinkaariarviointi (6 indikaattoria: energian,

veden ja raaka-aineiden kulutus, paastot ilmaan ja
veteen seké jatteet)

Ymparistokustannusten arvioinnissa tulee keskittya
tarkeimpiin ketjun ymparistovaikutuksiin eli
materiaalin, veden ja energian kayttoon seka
jatteiden tuotantoon
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RURAL LIFEDESIGN  Keskeisia johtopaatoksia projektista:

Ekotuotteena markkinoitavan tuotteen tai palvelun

tausta tulee tuntea erittain hyvin ja sen tulee olla

hyvin dokumentoitu

- silloin voidaan taustasta vaiheittain nostaa esille
erilaisia yksityiskohtia ja nakokulmia asiakkaille

Jatkotutkimuksia tarvitaan erityisesti siita, miten
ymparistomyotaisten kuluttajaryhmien arvostukset
(kuten eettisesti ja puhtaassa maaseutuymparistdéssa
tuotettu ruoka) vastaavat ketjun muiden toimijoiden
arvostuksia ja:

Mista ominaisuuksista todella ollaan valmiita
maksamaan lisahintaa?

2 keC(JaN N STUAIII




VAGROPOLIS (8)%

RURAL LIFEDESIGN  Keskeisia johtopaatoksia projektista:

Pienyrityksen markkinointimalli:
1. Pienyrityksen kehityskonsepti
- yrittajan ja yrityksen ymparistoarvot, yrityksen
kehityshistoria, liiketoimintastrategia, tietokannat,
sidosryhmaverkoston vuorovaikutus
2. Tuotteen/palvelun tuotteistamisosio
- yleiset/tuotekohtaiset ekotuotekriteerit
- tuotekehitys: koetuotteet, testaukset
- markkinointitoimenpiteiden suunnittelu
- hinnan asemointi
- arviointi

Paikallisen tahtotilan ja yhteistydn lujittamiseksi
hyodyllisina kehyksina toimivat esim.
paikallisagenda eli kestavan kehityksen ohjelma seka
alueellinen toimijoiden klusteri
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L4hileipa

Valtakunnallinen, Agropolis Oy:n rekister6ima
tuotemerkKki

Kriteerit Lahileipa —tuotteille:

- myllyjen ja leipomoiden sitouduttava
kayttamaan 100 % kotimaista ruista tai vehnaa

- tuotteissa el kayteta lisaaineita

Tuotemerkin kayttoa valvoo Finfood

[AHILEIPS

100 % suomalaista viljaa
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Lahileipa - konseptin kehittgjaosapuolet:
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Miksi Lahileivan suosio kasvaa?

Kysynta:
- kuluttajat arvostavat tuoretta, lahella
tuotettua ja paikallisesti saatavaa leipaa

Tarjonta ja tuotantoketju kunnossa:

- yli sata Lahileipa-tuotetta markkinoilla

- myynti yli sadassa myymalassa, joukossa
suurimpiin paivittaistavaraketjuihin kuuluvia

- n. 40 leipomoa mukana

- n. 40 paikallismyllya

- sopimusviljelijat

Lisatietoja:

[inILEIPi www lahileipa.f

100 % suomalaista viljaa
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WAGROPOLIS @ Kansainvalistyva ymparistdalan osaaja Forssan seudulla
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http://www.l-hjatehuolto.fi/
http://www.l-hjatehuolto.fi/
http://www.erityisjate.fi/
http://www.watrec.fi/
http://www.hamk.fi/
http://www.fskk.fi/AKO
http://www.cool-finland.fi/
http://www.niska-nyyssonen.fi/
http://www.uusioaines.com/
http://www.mtt.fi/
http://www.forssa.fi/
http://www.crt-finland.fi/
http://www.envor.fi/
http://www.jsyrjanen.fi/
http://www.agropolis.fi/
http://www.fskk.fi/
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KIiitos!

www.agropolis.fi/tiedepuisto
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